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Markkinoiden kasvu | Hidas Nopea Vaheneminen Negatiivinen
Markkinoiden Sirpaleinen Vahemman Muutama kilpailija Riippuen luonteesta
rakenne kilpailijoita siirtymassa oligopoliin | tassa vaiheessa voi

vaiheen lopussa

tulla oligopoli tai
monopoli

Tuotevalikoima

Laaja vaihtelevuus
vahdn
standardisointia

Vaihtelevuus laskee
merkittavasti ja
standardointi kasvaa

Merkittava lasku
tuotteiden
vaihtelevuudessa

Erottautuvista
tuotteista siirrytdan
enemman kulutus
hyédykkeisiin

Taloudelliset
vaikutukset

Paljon aloitus kuluja ja
ei vastetta

Kasvu tuo yleensa
kannattavuutta,
suurin osa sijoitetaan
takaisin

Jos suuria voittoja ja
véhan uusia
investointeja niin luo
kéteista

Sopiva strategia voi
johtaa luomaan
kateisvaroja

Kassa vai ldhde

Raskasta kassan

Kannattavuus raja

Raskasta kassavirtaa

Kassavirtaa tai jos

kokemuskayralla

kayttoa strategia huono niin
toisinpdin
Tuotanto vaikutukset | Yksittais- tai Kustannukset Keskitytdan Tuotantokapasiteetin
erdtuotantoa vahenevat kun kustannuksiin ja tarve vahenee
liilkutaan tehokkuuteen toimialalla

R&D vaikutukset

Merkittavaa kayttoa
tuote- ja
tuotantoprosesseissa

Kaytto vahentyy
tuotteen jatkaessa
tuotannossa

Ei paljon kayttoa vain
tarvittaessa

Ei kustannuksia ellei
olennaista
tuotantoprosesseissa
tai tuotteen
elvyttamisessa

Kuva 1. Tuotteen elinkaari (mukaillen Luffman, et al., 1996).



